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Un percorso
di sostenibilita

ateriali, processi produt-
tivi, trasporti, consumi e
fine vita, sono gli aspetti
che caratterizzano la so-
stenibilita di un prodotto.
Aspetti che vanno tenuti
in considerazione in fase
progettuale e in tutte le fasi di realizzazione, distri-
buzione e utilizzo dei prodotti,

In questo processo il compito del progettista, at-
traverso |'eco-design, € quello di migliorare la so-
stenibilitd di prodotto con materiali, forme e
funzioni che ne ottimizzino ['utilizzo e la durata,
nonché il riuso o il riciclo in fase di dismissione. |l
compito delle imprese invece & quello di produrre
la sostenibilita attraverso una corretta e responsa-
bile scelta di materiali, processi produttivi, imballi,
sistemi di trasporto, ecc.

| migliori risultati si ottengono perd se le scelte di
sostenibilita sono frutto di una strategia globale ca-
pace di sviluppare innovazione e di coniugare con-
venienza ambientale e convenienza economica
come spiega in questa intervista |'architetto Marco
Capellini di Capellini Design&Consulting e fondatore
di Matrec la prima banca dati italiana dedicata ai
materiali riciclati.

L'architetto Capellini & anche ['ideatore di Remade
in ltaly: il primo progetto nazionale, che ad oggi &

Marco Capellini & fondatore dello studio Capellini Design&Consulting, il cui obiettivo & supportare
imprese e progettisti per lo sviluppo di prodotti a ridotto impatto ambientale, e ideatore di Matrec
la banca dati italiana dedicata ai materiali riciclati.

Larchitetto Capellini & anche I'ideatore di Remade in Italy:il primo progetto nazionale, che ad oggi &
diventato un'Associazione di imprese, per la certificazione di prodotti e materiali del riciclo e del riuso

diventato un'Associazione di imprese, per la certif-
cazione di prodotti e materiali del riciclo e del riuso;

Qual é il valore aggiunto ottenibile con I'eco-design?

L'eco-design € lo strumento ideale per migliorare
sensibilmente le prestazioni ambientali del prodotto
in tutto il suo ciclo di vita perché agisce gia nelle fasi
di ideazione e progettazione andando a razionaliz-
zare |'uso dei materiali, ad ottimizzare le tecniche di
produzione e il sistema di produttivo, a minimizzare
il consumo di energia e a rendere pil agevole la fase
dello smaltimento finale del prodotto. Per il prodotio
giunto a fine vita, infatti, il plus ambientale & dato dal
fatto di essere facilmente smontabile e separablle
nelle sue componenti, che possono cosi essere va-
lorizzate in termini di riciclo. Provocatoriamente si
potrebbe affermare che la progettazione del pro-
dotto deve partire dal 'cassonetto' per tornare in-
dietro fino alla fase di assemblaggio. In questi termini
la vita del prodotto non & pit un percorso one way,
usa e getta, ma un percorso di andata e ritorno.
Attraverso I'eco-design, il nostro studio Capeliini
Design&Consulting mira a trasmettere alle aziende
produttrici 'importanza di tutti gli aspetti che ho d-
tato, proponendo soluzioni innovative che vanno
oltre il materiale tradizionale e permettono di al-
lungare o migliorare il ciclo di vita dei prodotti, a te-
stimonianza che il tema della sostenibilita va di par
passo con quello del design.

E perd importartte che il tema della sostenibilita am-
bientale venga affrontato dai produttori con la giu-
sta strategia e i giusti strumenti. Ad esempio & inutile
realizzare componenti mono-materiale se pol si
fanno sovrastampaggi con altri materiali che ren-
dono difficoltosa la fase di recupero e riciclo, oppure
non serve utilizzare materiali vergini quando le
stesse performance possono essere oftenute con
l'impiego di materiali riciclati che in molti casi co-
stano meno,

Il termine ‘sostenibilita' si & articolato fino a ricom-
prendere, oftre alla componente ambientale, anche
quella economica e sociale, e a far parlare di*Design
for Sustainability”

Il Design for Sustainability & un approccio proget-
tuale che si fonda sull'idea di migliorare le presta-
zioni ambientali, sociali ed economiche attraverso
I'innovazione non solo nei prodotti e servizi, ma
anche nei metodi di lavoro, nei comportamenti e
nei sistemi di gestione imprenditoriale. Non si pud
pensare di realizzare un prodotto a ridotto impatto
ambientale per poi produrlo utilizzando lavoro mi-
norile o non rispettando le norme di sicurezza sul
luogo di lavoro. Gli obiettivi del Design for Sustal-
nability sono quelli di ridurre i rischi legati allo sfrut-
tamento del lavoro; migliorare la motivazione dei
dipendenti; accrescere il valore del brand e la repu-
tazione sul mercato; soddisfare la domanda di con-
sumatori sempre pili attenti e responsabili; garantire
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la qualita, 'affidabilita e la sicurezza del prodotto; ra-
zionalizare i costi ambientali e di conseguenza quelli
economici, avviare un circolo virtuoso orientato alle
Innovazione; rispettare e, a volte, anticipare la legisla-
zione ambientale.

| msultati ottenuti attraverso questo approccio de-
VONO pero essere accompagnatl da una comunica-
zione efficace. Diciamo quindi al consumatore quali
sono le performance del prodotto, qual & il suo va-
lore ambientale, perché & sostenibile; il consumatore
deve essere coinvolto e reso partecipe, deve essere
responsabile delle proprie scelte d'acquisto.

Quali contenuti deve privilegiare la comunicazione per
essere efficace?

Attraverso la comunicazione é necessario formare e
informare il consumatore, non basta dire che il pro-
prio prodotto & fatto in materiale riciclato o natu-
rale, bisogna far capire che quel materiale garantisce
performance ambientali e offre risparmi di energia,
ecc. Cosi come la scelta di adottare la 'filiera corta!,
cioé approwvigionamento dei materiali nella zona
in cul si produce, & un aspetto che |'azienda deve
comunicare con il prodotto, magari coinvolgendo i
diversi stakeholders.

Su guesto tema abbiamo realizzato uno studio su
oftre 300 prodotti di tendenza a livelle internazio-
nale estrapolando il tipo di comunicazione fatta dalle
aziende. Ci siamo resi conto che la comunicazione
ambientale sta cambiando, nel senso che il consu-
matore non € pill ingenuo come era prima, inizia a
comprendere in modo attivo il tema dell'efficienza
energetica, | problema del PM|0, limportanza della
valorizzazione dei rifiuti, il valore dei prodotti in ma-
teriale riciclato, quindi & un consumatore sempre pil
attento. Questo significa che la comunicazione deve
essere mirata al consumatore in modo corretto.
Non deve essere piU banale, ma devono passare
messaggl costruttivi e aggiornati.

| prodotti c devono parfare e raccontare la loro sto-
ria, in modo che si possa scegliere consapevolmente
e valutare un prodotto per la funzionalita, la forma
e il colore, ma anche per la sua identita 'sostenibile’.
Il consumatore cosi & doppiamente soddisfatto per-
ché & consapevole di aver intrapreso un'azione di
rispetto verso lambiente,

Focalizzando ['attenzione sul prodotto, quali sono gli
aspetti maggiormente considerati?

L'ambito dei prodotti & interessato da norme eu-
ropee che tendono sempre pit ad imporre alle im-
prese prodotti responsabill dal punto di vista
ambientale e sociale.

Si & partiti con la direttiva imballaggi, nata con l'obiet-
tivo di prevenire la formazione dei rifiuti e incorag-
giare lo sviluppo di sistemi di riutilizzo degli stessi, per
passare a disposizioni che entrano sempre piu nel
merito del prodotti, come ad esempio la direttiva
Reach tesa a migliorare la conoscenza dei rischi deri-
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«Design italiano per la sostenibilita» & il testo
promosso dal Ministero del’Ambiente e della
Tutela del Territorio e dedicato ai prodotti
realizzati dalle aziende italiane che coniugano
design ed elevate performance ambientali.
L'obiettivo & quello di favorire un dialogo
aperto con il consumatore e fornire gli
strumenti per acquisti «intelligenti».

| prodotti sono raggruppati in sette sezioni:
elettrodomestici, sistemi di riscaldamento,
sistemi di arredamento, complementi di
arredo, materiali riciclati, illuminazione e
veicoli. In ognuna di queste sezioni viene
introdotta e approfondita una specifica
problematica ambientale: risparmio idrico,
efficienza energetica, energie rinnovabili,
riciclo, illuminazione efficiente e trasporti

Acd §50.00 moro for FREE Nooa
Pip Busineas Day Dabvery!
t | Sncoping Lt

Quick Order, Onlina Catmiog

Welcome, Guest < Log In - Register

O surptes | Tchiowy | rumrs | Ouwsotoos ot |

SEARCH || §co |

Ink & Toner  Paper  View All Products A-Z & Qraer Tracking

Want to create Your Greener Office?
Office Depot can help. Click through our products with green benefits.

Leter Sze Bom OFZS

Baw O 100

1 Fing. Whia

Cape OF 30 Aoy

Volow, Pack of &

SiverGray Welal

Magwm Pord, Blacs,
Paca 0112

Frpumd Mahogary

Frguted Mahogary I o
Pager, Case OV 10

Figree Mahopany

3% Cators Bhue

Sever Paren 02 Brghiness. &
T

Visit the Buy Green Storefront for more products

Il sito di Office Depot costituisce un
esempio delle scelte che rendono un ufficio
“green”. Le soluzioni proposte, tutte
rigorosamente a basso impatto ambientale,
vanno dalla carta riciclata alla lampada a
basso consumo, sino alla borsa porta pc con
caricabatteria ad energia solare



prodotto all’ambiente

Un percorsth

A lato alcuni esempi di
materiali riciclati presenti nella
banca dati matrec.it:

I - HAILSTONE Materiale per
piastrelle costituito quasi
interamente da vetro riciclato
proveniente da rifiuti
ospedalieri (come fiale e
flaconi). Disponibile in vari
formati e diverse colorazioni,
trova impiego come
rivestimento decorativo in
ambienti residenziali e
commerciali, per pareti sia
interne che esterne

2- CHYLON Materiale
composito formato da
polietilene ad alta e bassa
densita proveniente dal riciclo
di contenitori per detersivi,
cosmetici, alimenti e da legno
proveniente dagli scarti di
lavorazione dei pannelli
truciolari o di fibra

3 - CD Pannelli in policarbonato
riciclato post-consumo ottenuti
dal riciclo di compact disc e
contenitori per I'acqua in uso
negli uffici

4 - FLEXISURF Materiale
ottenuto dal riciclo di PYC e di
fibre di poliestere provenienti
da coperture per piscine e
scarti di tappezzeria per
automobili. Originariamente
utilizzato come
pavimentazione industriale,
viene oggi applicato in
molteplici settori, tra i quali
I'arredamento e l'oggettistica

5 - ALULIFE Materiale,
realizzato in alluminio riciclato
pre e post-consumo, che unisce
le qualita tecniche
dell'alluminio ad un alto valore
estetico dato dalla particolare
lavorazione superficiale. Nato
come superficie per
pavimentazioni e rivestimenti
di ambienti interni ed esterni,
questo materiale ben si adatta
ad altri impieghi: particolari
architettonici, porte, tavoli,
scaffalature, sedute e altri
elementi o complementi
d'arredo

MIABBIRE

Material Recycling

MATREC Dove tutto & riciclabile

MATREC (MATerial RECycling) & la banca dati italiana gratuita di eco-
design dedicata ai materiali riciclati e al loro impiego nel mondo della pro-
duzione e del design. Da un’idea di Marco Capellini, MATREC nasce nel
2002 come portale on-line con la collaborazione con i consorzi nazionali
del riciclo CiAl, Comieco e CoRePla. Nel 2006 da virtuale diventa reale
grazie anche alla partecipazione di Regione Lombardia e Cestec.
Dopo Milano, da marzo 2010 sara operativo un nuovo centro MATREC
Lab ad Ascoli Piceno.

MATREC & uno strumento, ma principalmente un servizio, che si rivolge ad aziende,
professionisti, designer, universita, centri di ricerca per lo sviluppo di prodotti a ridot-
to impatto ambientale. Allinterno del sito, composto da quattro sezioni, si possono
trovare informazioni su:

* Materiali

Banca dati sui materiali riciclati nazionali ed internazionali pre e post consumo. Di cia-
scun materiale viene presentata una descrizione generale sulle caratteristiche e sulle
maggiori applicazioni, vengono evidenziate le principali proprieta tecniche, fornite le
informazioni ambientali e i riferimenti delle aziende produttrici. La sezione viene co-
stantemente aggiornata attraverso un osservatorio internazionale realizzato con im-
prese, Universita e Centri di ricerca.

¢ Eco-Prodotti
Questa sezione contiene un catalogo nazionale di prodotti realizzati con materiale ri-
ciclato suddivisi per tipologia di materiale e categoria merceologica di appartenenza,

* Ecodesign
Vengono presentati gli strumenti e le strategie di ecodesign per lo sviluppo di un pro-
dotto a ridotto impatto ambientale attraverso manuali, linee guida e tools.

* Newsletter

E possibile iscriversi ad una newsletter mensile gratuita con aggiornamenti nazionali
ed internazionali relativamente a materiali riciclati, nuovi progetti, nuovi prodotti, nuo-
vi marchi di qualita ecologica, nuove iniziative nel mendo del riciclo.

MATREC Lab

Matrec Lab & il Centro Ricerche creato per supportare le imprese nello
sviluppo di nuovi prodotti:si avvale di tutte le informazioni raccolte nella
banca dati, delle collaborazioni con gli operatori del sistema del riciclo
e della rete internazionale di Universita e laboratori con I'obiettivo di
sviluppare nuovi concept di prodotto, analisi ambientale e scenari di
mercato, ricerca di materiali e sperimentazioni a supporto delle im-
prese.

MATREC a Milano

In uno spazio dedicato presso la Scuola Politecnica di Design a Milano
vengono esposti gratuitamente al pubblico piu di 200 campioni di ma-
teriali riciclati provenienti da tutto il mondo.

www.matrec.it

®
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vanti dallimpiego di determinate sostanze chimiche.
Allo stesso tempo le politiche comunitarie sul il
Green Public Procurement (GPP) stanno spingendo
le pubbliche amministrazioni ad introdurre prodotti
con performance ambientali definite in base all'im-
piego di materiali naturali, riciclati, biodegradabili o
materiali che privilegiano aspetti quali un minor con-
sumo energetico in fase di produzione.

Focalizzando I'attenzione sull'ufficio, quali step per-
mettono di estendere la progettazione sostenibile dal
prodotto di arredo agli ambienti di lavoro?

Per il comparto ufficio le possibilita di intervento
sono dawvero molte, perché tutto all'interno del si-
stema ufficio pud andare nella direzione della so-
stenibilita, dalla selezione di prodotti e finiture aventi
determinate caratteristiche di eco-compatibilita ad
un uso ragionato delle risorse idriche ed energeti-
che, & perd importante definire una strategia e mo-
nitorare le diverse performance ambientali,

Se prendiamo ad esempio le attivita a regime vi
sono aspetti che riguardano l'uso che viene fatto
degli “oggetti” presenti in ufficio, in particolare quell
che consumano energia (illuminazione, computer,
stampanti, ecc.) per | quali possono essere attuate
politiche ambientali orientate ad un utilizzo in fun-
zione del reali bisogni, senza sprechi, con benefici
anche sui costi di gestione.

Vi sono poi aspetti legati alla manutenzione e ge-
stione dell'ufficio, ad esempio attraverso i servizi ac-
cessori che vanno dall'agevolazione della raccolta
differenziata dei rifiuti, al fine di recuperare il maggior
quantitativo possibile di materiali riciclabili, all'utilizzo
di detergenti non inquinanti per le pulizie, ecc.

Una curiosita. Si pud brevettare la Sostenibilita?

Se paradossalmente la sostenibilita fosse brevetta-
bile, l'autore del brevetto avrebbe diritti esclusivi
di disporre dellinvenzione, di commercializzarla e
di sfruttarla a proprio piacimento e nessuno sa-
rebbe pill libero di applicare la sostenibilita al pro-
prio prodotto. Bisognerebbe aspettare fino allo
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REMADE IN ITALY

IL PRIMO MARCHIO PER LA CERTIFICAZIONE DI PRODOTTI E MATERIALI DERIVANTI DAL

RICICLO E DAL RIUSO, REALIZZATI IN ITALIA

Il marchio Remade in ltaly contiene le informazioni sulle caratteristiche di sostenibilita
ambientale del materiale e del prodotto, in termini di risparmio di materie prime,
riduzione di consumi energetici e contenimento delle emissioni di CO.,. Il marchio
Remade in ltaly risponde alle esigenze del consumatore, sempre pili orientato verso
modelli di acquisto rispettosi dell'ambiente, e alle necessita delle pubbliche
amministrazioni di acquistare prodotti "verdi" nel rispetto delle politiche comunitarie sul
GPP.La promozione dei prodotti Remade in Italy avviene anche attraverso la creazione
di una rete internazionale per la commercializzazione verso i mercati esteri.

scadere del brevetto per consentire alla comunita
di trarne vantaggio.

Fortunatamente la sostenibilit & un brevetto che
appartiene a tutti e che deve essere perseguita da

_imprese, aziende, enti, organizzazioni e cittadini, nei
prodotti, nei processi ma soprattutto nella quotidia-

nita, affinché tutte le azioni convergano verso un
unico obiettivo: quello di evitare trasformazioni
strutturali e irreversibili dell'ecosistema, attraverso
un cosciente e ridotto consumo delle risorse non
rinnovabili a favore di quelle rinnovabili.

Di significativo interesse iniziativa di alcune tra le
maggiori aziende internazionali che attraverso gli
Eco-Patent Commons hanno coniugato brevettabi-
lita con sostenibilita, per cui chiunque, senza alcuna
autorizzazione o royalty da pagare, pud awvalersi di
brevetti che riguardano tecnologie eco-sostenibili.
L'obiettivo & quello di fornire una metodologia con
la quale le Innovazioni e le soluzioni possono essere
facilmente condivise, per accelerare e facilitare solu-
zioni sostenibili, promuovendo e incoraggiando la
cooperazione tra imprese.

Infine un cenno a Remade in ltaly. A distanza di
qualche anno dal suo awvio quali sono gli obiettivi
raggiunti?

E stata istituita nel 2009 un'Associazione di imprese
no profit con ['obiettive di promuovere a livello na-
zionale e internazionale un marchio volontario per la
certificazione dei prodotti realizzati, totalmente o in
parte, con materiali riciclati. Tengo pero a specificare
che non si tratta di un semplice bollino, ma di un'eti-
chetta informativa che contiene indicazioni sulle ca-
ratteristiche di sostenibilitd ambientale del materiale
e del prodotto, anche in termini di riduzione dei
consumi energetici e contenimento delle emissioni
di CO,.

Rernade in Italy diventa quindi anche marchio di
garanzia dei prodotti che impiegano materiali
riciclati.

Grazie al network internazionale awviato con altri
paesi, contiamo di diffondere in modo pro-attivo
i prodotti Remade in ltaly e quindi di favorire le
imprese aderenti all'associazione.
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