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RIPENSIAMO
IL CICLO PRODUTTIVO CON
; NUOVE RICETTE A BASE DL...
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ECONOMIA DEL RECUPERD
NUOVA VITA Al MATERIALI
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grandi impatti? pratica ignota per 'uso talismo in Italia



di Marco Capellini

e tematiche ambientali stanno entrando sempre
piu con forza negli aspetti legati allo sviluppo
dei nuovi prodotti, determinando in qualche
modo una nuova identitd dei manufatti e del mercato.
Questo non & certamente uno scenario temporaneo,
di moda o di nicchia, ma il risultato ottenuto con
I"introduzione di norme legislative comunitarie
ed internazionali che stanno orientando il sistema
produttivo alla tutela dell’ambiente e dell’ecosistema
in cui viviamo.
[ nuovi prodotti devono assumere una nuova identita,
essere responsabili nei confronti dell’utilizzatore, del
mercato e del sistema in cui si inseriscono.
I nuovi prodotti ci devono parlare, raccontare la loro
storia ed essere sostenibili dal punto di vista ambientale
e sociale.
Di fronte a questo scenario i manufatti realizzati con
materiale riciclato svolgono un ruolo fondamentale.
in quanto espressione diretta di una strategia che
si focalizza nella valorizzazione dei nostri rifiuti in
nuovi prodotti. Rifiuti che non sono rifiuti, in quanto
pronti per essere trasformati nuovamente in materiale
e successivamente nel manufatto che nella maggior
parte dei casi vediamo, tocchiamo e utilizziamo senza
riconoscerne 1'identita,
Ma questo non basta. E’ necessario che ci sia un forte
impegno da parte dei progettisti e delle imprese nel
perseguire strategie di ecodesign per lo sviluppo di
nuovi prodotti e servizi.

E” necessario creare strumenti di supporto alla
progettazione e di orientamento al mercato, per
perseguire scelte corrette dalla fase di concezione del
prodotto fino alla dismissione, per essere competitivi in
un mercato sempre pit globale.

Il consumatore deve essere in grado di poter scegliere
e valutare in un prodotto non solo la funzionalita, la
forma, il colore, ma anche altri aspetti piil intrinseci a
carattere socio - ambientale.

> Elementi di arredo realizzati con fogli in pelle, riciclata e riciclabile (Regenesi)




Se il Made in Italy ha permesso all’Ttalia di farsi
conoscere in tutto il mondo per la qualita e il design
dei sui prodotti, a questo punto & necessario iniziare

a pensare al Remade in [taly come nuovo fattore di
competitivita.

@:1=MADE
P ||\|’\‘l |TALY®

NOME PRODOTTO

il primo marchio “made in Italy”

per la certificazione di prodotti derivanti dal riciclo e dal
riuso.

Remade in Italy ¢ un’associazione senza scopo di lucro
fondata nel 2009 che promuove, a livello nazionale ed
internazionale, i prodotti “made in Italy” derivanti dal
riciclo. Nel settembre 2010 1’ Associazione Remade in
Italy e stata riconosciuta come soggetto giuridico dalla
Prefettura di Milano.
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I prodotti Remade in Italy sono contraddistinti da un
marchio che contiene le informazioni sulle caratteristiche
di sostenibilita ambientale del prodotto, in termini di:

» risparmio di materie prime;

> riduzione di consumi energetici legati al riciclo;
aee i > contenimento delle emissioni di CO, legate al
RIU o -
MATERIALE cone
plastica
Tipologia materiale riciclato S
i

alluminio

Coinvolgendo attori economici e istituzionali, Remade
m in Italy:
Riduzione del consumi energetic 3.2
au
dal riciclo - kWh/kg

> promuove la conoscenza e lo sviluppo dei materiali
e manufatti ambientalmente sostenibili realizzati da
aziende italiane con materiale riciclato e di riuso;

» presidia il coordinamento culturale e scientifico delle
imprese produttrici, nella promozione e nella tutela
dei propri materiali e manufatti realizzati con
materiale riciclato e di riuso, anche utilizzando
certificazioni di qualita che attestino la tracciabilita
della produzione e la coerenza con 1’esigenza di tutela
della salute e dell’ambiente:

> offre alle aziende e alle istituzioni la possibilita di

» ) g t|
Riduzione delle emissiont climalceran 8,3
dal riciclo - gr CO; ea/kg

Nome completo azienda
numero iscrizioné

utilizzare un marchio che individua prodotti innovativi,
> Borsa realizzata per il 65% da scarti di pelle conciati con sia sotto il profilo del design, sia sotto il profilo
dell’utilizzo di materiale riciclato;

sostanze vegetali e per il 18% da lattice naturale. (Regenesi)
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» indirizza il consumatore nell’acquisto di prodotti
ambientalmente sostenibili, fornendogli informazioni
utili;

» anima un network internazionale di aziende per
diffondere anche all’estero il design italiano e i
prodotti del riciclo e del riuso.

Il marchio Remade in Ttaly pud essere richiesto per:

> materiali riciclati;

> prodotti realizzati con materiali riciclati e/o
riutilizzati;

» tecnologie basate sul riciclo;

> eventi e manifestazioni sul tema del riciclo e del
riuso;

» comuni che intendono certificare la spesa per acquisti
verdi.

I soggetti richiedenti devono svolgere il processo
produttivo prevalente in Italia.

Sono tra i soci fondatori dell’ Associazione Remade in
Italy:

» Regione Lombardia;

» Camera di Commercio di Milano;

» Conai - Consorzio Nazionale Imballaggi;

» AMSA Milano.

Partner tecnico scientifico: Ministero dell’ Ambiente e
della Tutela del Territorio e del Mare.

www.remadeinitaly.it
info@remadeinitaly.it

> Materiale ottenuto dal riscaldamento e dalla fusione
di schegge di vetro provenienti dagli scarti di lavora-
zione dello stabilimento Saint-Gobain.
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