DESIGN PARA A SUSTENTABILIDADE*

*Entrevista com o arquitelo ¢ designer italiano Marco Capelling, pela consultora em sustentabilidade Adnana Foriunato, especial-

mente para o SEMAI Sao Faulo Design,

Fortunato: Mestes Gitimos anos se fala muito de susten-
tabilidade ambiental, vocé poderia explicar concreta-
mente o que é um produto sustentavel?

Capellini: Antes de mais nada, o termo sustentabili-
dade esta bem inflacionado e tem sido usado em
alguns casos impropriamente para justificar um
comportamento ou agio de preservacao ambiental
sam fornacer especificagdes adequadas.

Mos dltimos 2 anos de crise econdmica, muitas
gmpresas aproveitaram da "onda verde” do merca-
do atraves de acbes de green washing, como pura
acho de marketing & ndo como uma agao concreta
de sustentabilidade ambiental.

Um produto sustentavel @ um produto que repre-
ganta um conjunto de performances ambientais
gue o caracterizam. Definir um produto como
sustentdvel & uma definigdo muito gendrica. O
importante & entender onde, como e guando o
produto & sustentavel. A sustentabilidade aplicada
a um produto ou servigo deve ser comunicada ao
consumidor para que ele compreenda quais 540
estas performances ambientais, ou seja, as carac-
teristicas ambientais que verdadeiramente distin-
guem este de outros produtos.

Fortunato: Quais sdo as principais caracteristicas da
sustentabilidade aplicada ao produto?

Capellini: Estas caracteristicas podem ser datermi-
nadas pelo uso de materiais reciclados, pelo baixo
CONSuUmMo energetico, das emissdes de CO2, do
baixo consumo de agua e de outros aspectos
orientados para a preservagao ambiental, Por este
motivo @ importanta utilizar o termo “sustentabili-
dade” definindo o produto com nome e sobreno-
me evidenciando as performances ambientais que
definam o produto responsavel am si e para o mar-
cado. A sustentabilidade ndo é alguma coisa que
s compra, ou 5 vende ou se utiliza temporaria-
mente.

Fortunato: A comunicacio amblental de um produto é
fundamental para que o consumidor possa compraen-
dar & avaliar o impacto amblental e social de um produ-
to & decidir por um consumo consclante. Vocé mencio-
nou o termo graen washing o gue ale significa exata-
meanta?

Capellini: "Green washing® & o termo que estd
sendo mais usado pelo mercado. E um neclogismo
que indica a utilizagdo impropria das acoes
ambientalistas por parte da empresa, inddstria ou
arganizagan, que cria uma falsa imagam positiva
ralativa as atividades ambientalistas, bens e servi-
gos, para distorcer a atengao do que realments
devern ser as responsabilidades ambientais no
confronto real dos impactos ambigntais negativos.
Em sintese, um termo qua & utilizado para distin-
guir quam declara a verdade de quem declara o
falso.

Fortunato: Para projetar um produto amblentalments
sustentivel o evitar Ascos de green washing quais sio
0% pontos de malor importancia?

Capellini: O projeto ambiental de um produto,
rmalhor conhecido como ecodesign, & uma astrate-
gia projetual gue analisa e avalia o impacto
ambiental durante o ciclo de vida do produto para
depois sucessivamente intervir no processo do seu
aprimaramenta.

A aplicagdo desta estratégia ndo @ simples, o
importante & definir bem os objetivos a serem atin-
gidos para evitar esforcos e investimantos acond-
micos que ndo terdo retorno com os resultados. O
projeto ambiantal de um produto, ou melhor, ©
projeto das performances ambientais de um
produto, deve considerar o consumo, 0% Materiais
a saram utilizados, a embalagem, o transporta g o
rauso @ reciclagem no pds coNsumo.

Fortunato: Um produto sustentével tera um custo mais
elevado?

Capellini: Na werdade, o desenvolvimento de
produtos ambiantalmente sustentaveis nag com-
porta custos alevados em comparagdo com oS
tradicionais. Sdo muitos, 8 aumentam os casos que
demonstram como, um correto projeto de desen-
volvimento de novos produtos ambientalmente
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responsaveis gera beneficios econdmicos e de
preservagac ambiental.

A demanda do mercado internacional por produtos
sustentaveis cresce @ novas tecnologias @ materiais
surgem para atender com maior viabilidade econd-
mica destes produtos.

Fortunato: Os materdals eco compativels tem um papel
fundamental no design para a sustentabilidade, quais sio
as perspectivas para os proximos anos?

Capellini: Os materiais entram no capitulo de inova-
gdo, Estamos assistindo & uma transformagéo de
produtos gragas aos materiais € nos ultimos anos
tivernos grandes avangos nesta nova tipologia de
materiais de fontes renovaveis e reciclados.

Matrec, o primeiro banco de dados na Italia, de mate-
rigis reciclados @ um exemplo do que acontece ao
redor do mundo. Materiais com caracteristicas diver-
sas, que ndo deixam nada a desejar em relagio a
materiais virgans & qua gracas a sua tecnologia avan-
gada e inovagao estdo sendo utilizados em desenvol-
vimento de produtos acabados por grandes empre-
2358 nacionais & internacionais. E um aspecto impor-
tante, porgque ndo & todo mundo que sabe que a utili-
zacao de matariais reciclados parmite a redugao de
cONSUMOSs anergéticos em comparacdo a materiais
virgens e também a redugdo de CO2 em todo o
pProcesso.

Fara os préximos anos o desafio da produtos @ aco
inovacao sera ligado a novos materiais que derivam
ndo s0 da reciclagem; mas da “retransformacao’
como por exemplo, os biomateriais, sempre mais
difundidos, como o bioplastico: & também a nanotac-
nologia qua nesta momeanto faz grandes avangos na
tamatica ambiantal.

Fortunato: Com a sua experéncia na drea de consultora
empresarial quals sdo0 os setores econdmicos com melho-
res resultados em termos de qualidade ambiental de

produto?

Capellini: A minha experiéncia passoal nacional, &
nos ultimos anos internacional, me demonstraram
que a tematica ambiental, ou melhor, o desenvolvi-
mento de produtos com elevada performance
ambiental 8 uma demanda do mercado, porgue o
consumidor esta cada dia mais atentao.

Sao muitos os setores envolvidos. Tivemos experién-
cia nos setores de eletrodomeésticos ao moveleiro,
como também no setor de calgados a produtos de
decoracao.

Além de paises europeus e Estados Unidos, a colabo-
ragdoc com o Brasil e Argentina mostra como S
propaga na escala global o interesse pelo desenvolvi-
mente de produtos sempra mais eco inovadaores, do
ponto de vista do dasign, da inovacio e da pesquisa.
O candrio esta mudando e o mercado ofarece muitas
oportunidades em varios segmentos.

Fortunato: Em relagio as estratégias de sustentabilidade
aplicada ao produto, quais sio as diferengas para peque-
nas & medias empresas em relagho ds grandes empresas?

Capellini: Pela minha experiéncia na area de consul-
toria nos altimos anos com empresas como 30,
Samsung, Mivea, Indesit Company, se evidencia
SEMPre mais, uma maior atengéo ac desenvolvimen-
to a pesguisa de novos materiais ambientalmenta
sustentaveis.

Inovacao, pesquisa e sustentabilidade sdo trés
elementos que as grandes empresas levam muito a
sério na situagido atual. Por parte de pequenas e
médias emprasas a estratégia muda, porque o©s
esforgos orientados para a inovagdo devem ter o
maximo resultado com o minimo investimento. E
neste caso, a utilizagdo de novos materiais ambien-
talmenta sustentaveis permita criar produtos com
valor agregado & assim seram competitivos para o
mercado do ponto de vista da sustantabilidade.

Por outro lado, @ muito importante investir em forma-
cao e know how para formar dasigners, profissionais
de marketing & da drea comercial, como tambam
CEOs, para incorporarem os conceitos da sustentabi-
lidade seriamente no processo industrial. E isso vale
tanto para peguenas, médias e grandes empresas.

Consultora de sustentabilidade e projetos especiais, Curscu arguitetura pela Faculdade de Arguitetura e
Urbanismo Brés Cubas é formada em Science of Matural Health Clayton College of Alabama / Master in
Science of Matural Health Clayton College of Alabama. Marketing College for Distributive Trades The
Londan Institute Public Relations College for Distributive Trades The London Institute, Colaboradora da
Universitd Degli Studi Di Siena (UNISI), Consultora do projeto de colaboragdo Brasil-ltalia Universiita
degli studi di Siena UNISI Wdealizadora & curadora dos projetos; Brasil Kalia Dialogo Sustentavel, MISP
Mildo & 580 Paulo e MetSowork to go Green,

Arquiteto e designer industrial pelo Politdenico de Mildo. Docente da cadeira de desenho industrial da
Universidade Saplenza de Roma @ Universidade de Ascoll {coordenador do 1o, curso Master da Ecode-
sign). Consultor do Ministério das Atlvidades Produtivas e do Observatdrio Macional de Residuos, nas
principals termdéticas ambilantais, Sdclo proprietano da CAPELLINI | design & consulting um dos prirmel-
ros astidios profissionals de Deslgn Amblental de produtos @ sarvigos am ECODESIGN. Em 2002 criou

a Matrec {MaATerial RECycling), o primeiro banco de dados ltallano de materiais e produtos reciclados,
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