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DONDOLO
Sedia della Vitra, azienda
che produce con
materiali riciclabili

INNOVATIVA

Seduta di Moroso,
Impossibile Wood,
realizzatainun
particolare legno
liquido ecosostenibile

iNNOVATIVI

Sedie di Calligaris
impilabili

in materiale
riciclabile e sotto
prototipo di Regenesi

ecco ’arreda

IRENE MARIA SCALISE

asecondavitadegliog-
getti. Polticamente
corretta: sediericavate
dagli scarti di caffe, di-
& vani che mettono as-

- sieme i copertoni delle auto o la

pelle del pesce riciclata. Ma, e
questa & la grande novita, non &
solo il mercato a proporla ma so-
no i consumatori a chiederla. Ar-
redi belli e buoni. Di pil: bio. Im-
provvisamente animato da una
nuova coscienza sostenibile, chi
acquista desidera il suo bene e
quellodelpianeta. Ed e garaaper-
ta per tentare di aggiustare il
mondo, soprattut-
toinrete.

Un innovativo
programma on li-
ne, foot printnet
work, calcola
“I'impronta eco-
logica” di ciascu-
no in base al pro-
priostiledivita. Trami-
te un questionario, con do-

mande sulle abitudini quotidia-
ne, il sito & in grado di quantifica-
re i danni recati al pianeta da cia-
scun navigatore. Il risultato?
Boom di contatti. Ma anche uno

Ora¢il consumatore
achiedere un prodotto
\ meno global

\ epiuattento

N\, materiali che

Bello, comodo, a impatto zero
mento del futuro

al territorio con

aiutano
il Pianeta

studio americano del sito BBMG
parla chiaro: sono proprio i nuo-
vi consumatori, circa 70 milioni
di adult, a rivoluzionare le mar-
che con le loro richieste di pro-

LUCE
Lalampada
del futuro
PiroLed, di
Osram,
funziona
grazie ad
innovativo
sistema
Oled

FANTASIOSA
E cosi
originale da
sembrare
un'opera
d'artela
panchina
Bamboo
Bench di
Promise
Design

dotti a basso impatto. Il neo bio
sensibile non conosce ostacoli e,
anche in periodo di recessione, &
disposto a pagare di pili per met-
tersi in casa prodotti sostenibili,

Identikit del consumatore ~

® Prezzi bassi
® Aspettare soluzioni |
@ Chiedere: “qual &
linteresse per me?”;

@ Ricevere {
passivamente
i messaggi
dei brand

OGGI

» Valore totale

@ Creare |e proprie
soluzioni

o Chiedere: “qual &
I'interesse per noi?”

@ Attivarsi per creare
contenuti,

prodotti

e esperienze

Latendenzaé
quella di far
rivivere scarti
come caffé o pelie
di pesce

esattamente come succede peril
cibo. Per raffigurare un modello
divitache cambiail sito hamesso
a confronto il vecchio e il nuovo
consumatore indicandone le ca-
ratteristiche responsabili. Una
bloggeritaliana, Claudia Selvetti,
dal primo di gennaio ha invece
deciso di vivere in modo ecoso-
stenibile e di raccontarlo su vi-
taimpattol.org.

Tutto questonon pud nonave-
reriflessianchenelsettoredelde-
sign. Lospiegachiaramente Mar-

RISPARMIO
Aspirapolvere
Ecoline di Miele
ideale per
favorireil
risparmio
energetico

co Capellini, architetto eideatore
di Matrec, laprimabancadatiita-
liana che mette assieme eco-ma-
teriali, eco-prodotti ed eco-desi-
gnottenuti damaterie primerici-
clate: «Ladefinizione eco nonba-
sta pit, il consumatore vuole un
prodotto sostenibile che fa parte
di un ambiente sociale e cultura-
le». Larivoluzione prevedeil pas-
saggiodauntipodiculturaglobal
ad una locale e che lega sempre
piuallapropriaregione. «Ciascun
prodottoraccontail propriovalo-
re e la propria personale storia»,
prosegue Capellini, «si ragiona
perilbene dellacomunitaeil de-
sign diventa un valore socio am-
bientale. Per noi designer la ten-
denza piu immediata & quella di
farriviveregliscartisecondarico-
me nuovi materiali ed ecco il
caffe, lapelledipesceealtricasiin
via di sperimentazione». Grande
curiosita, ovviamente,c'épertut-
te le novita che verranno presen-
tate durante il Salone del design
che si terra in aprile a Milano.

In questo percorso di respon-
sabilita del consumatore perd,
avvertono gli esperti, bisogna far
attenzione a non cadere nella
trappoladel greenwashing ecioe
quell'ingiustificata appropria-
zione di virth ambientaliste da
parte di aziende e industrie per
creareun'immagine positivadel-
le proprie attivita. Nuova bibbia
sull’'argomento @ il testo La Blue
economy di Gunter Pauli, im-
prenditore e fondatore della rete
di studiosi ZERI (Zero Emission
Researc Initiative). La Blue eco-
nomy nasce come un progetto
perindividuare 100 delle migliori
tecnologie, ispirate alla natura,
chepossonoinfluenzarel’econo-
mia di un mondo sempre piil so-
stenibile. Partendo da pil1di 2200
voci, Pauli e il suo gruppo hanno
scoperto 340 innovazioniche po-
trebberononabusaredegliecosi-
stemi, come invece accade ora, e
chesenopoistatestudiatidastra-
teghi, economisti e responsabili
delle politiche pubbliche.
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