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Hay grandes pOSIbI|IdadeS para
el disefio sustentable de muebles

m “Misiones parte con una gran

~_ventaja, porque tiene mucha ma-
" dera. Resta transformar la mate-

* ria prima en productos de disefio
- sustentable y proponerse nuevos

~mercados”, reflexiono el arqui-
“tecto italiano Marco Capelhm di-
- sertante del seminario interna-
cional “Madera + Disefio de pro-
- ductos Industriales Sustentables”.

La actividad comenzé el lu-

- nes y se extendera hasta el pro-

_ximo viernes, con diferentes acti-
wdades y tematicas, en’las sedes
de las facultades de Arte e Inge-
merla de esta localidad.
“Ayer,conasis- Gic
“tencia de Maria

 El italiano Marco

‘un estudio de mercado del mue-

ble internacional para visualizar
como las empresas del medio “pue-
den desarrollar productos inno-
vadores para los nyevos merca-

dos, como Europa y Estados Um- :

dos”.

La ventaja comparativa

Segin el disenador, la gran ven-
taja de Misiones, con relacion a
otros puntos, es que dispone de
abundante materia prima y pue-
de seguir desarrollandose.

“Por lo tanto la zona tiene la
madera y la fuerza de contar con
el punto de par-
tida. Ahora se

Sanchez, quien - trata de crearun
" oficié de tradue- - e ' proceso de inno-
tora, El Territo- Cap ellini diserto en vacion _para
_rio dialogé con Oberd esta semana transformar esta
Capellini sobre materia en pro-
latematica del se- ductos de disefio

minario y el potencial de Misio-
nes en el mercado internacional
del disefio sustentable.

“El primer aspecto es la intro- -

duccién de la sustentabilidad en

la produceion industrial, dado que

todo el mercado mundial estara
_caracterizado y en parte lo esta ya,
- por normas que regulan siempre
maés el producto”, explico.
Ponderd ademas la necesidad
de “saber comunicar estos pro-
ductos v su sustentabilidad, y por

- lo tanto implicar al consumidor

en la compra de nuevos produc-

~tos. Por lo tanto producto-empre-
.. sacomo relacion sinérgica para ir
i hacia un desarrollo sustentable”.

" La tercera “pata” comprende

sustentable y proponerse nuevos
mercados”, sefial6.

Y agreg’ “Estaesmzagmnven-
taja, porque es mas facil partir de
la materia prima y tratar de desa-
rrollar los productos, a diferencia
de las empresas que hacen diseﬁo
que no controlan la materia prima’”.

En definitiva, Misiones cueﬁi’a
con el potencial, lo que sumado
a la infraestructura y capacitacion,
podria redundar en grandes be-
neficios en el mediano plazo.

“Ese es el objetivo, pero se tra-
ta de un proceso que debe llevar
1a produccion artesanal a una pro-
duceion industrial, no hay que sélo
mirar el mercado interno, sino
el mercado internacional”, apunté

Misiones tiene la
materia prima
aqui'y sélo resta
aprovechar la sinergia
entre universidad y la
empresa privada podrd
aportar soluciones
innovadoras

Mareo Gapellini
Asesor en disefio

Capellini.

En tanto, destaco que “la si-
nergia entre empresa y universi-
dad puede aportar soluciones in-
novadoras, acercando una posi-
bilidad al disefo argentino y por
lo tanto proponer nuevos produc-
tos a los nuevos mercados’.

‘Por otra parte, el italiano
se mostré muy satisfecho por
la convocatoria y asistencia
al seminario: | 3
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