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I—mode_lli «sostenibili» del futur_h'

L’ecodesign innova e conviene

di Marco Capellini*

lastica, alluminio, vetro,
P acciaio, gomma e rame

sono materiali che quan-
do diventanorifiuti e vengono
riciclati correttamente posso-
no apportare benefici econo-
mici ¢ ambientali al nostro
ecosistema. Materiali che si
differenziano tra loro per ca-
ratteristiche, proprieta e pro-
cessi di lavorazione: in alcuni
casi sono sottoposti a proces-
so di riciclo da secoli, in altri
sonoriciclati e gid ampiamen-
te utilizzati per la realizzazio-
ne di prodotti finiti presenti
sul mercato.

Esistono tipologie di mate-
riali riciclati con colori, forme
e caratteristiche che nulla han-
nodainvidiare ai materiali ver-
gini. Esistono tipologie di pro-
dotti che per originalita e aspet-

tonon fanno per nullaintende-
rediessererealizzati con mate-
riale riciclato.

11 flusso di materiali prove-
nienti dal riciclo dei prodotti
elettrici ed elettronici rappre-
senta senza dubbio una risorsa
da valorizzare attraverso il re-
impiego delle diverse compo-
nenti, in primis i materiali pii
nobili come alluminio, rame e
acciaio, riutilizzabili a 360° in
molti comparti industriali.

Le difficoltd maggiori, in
questo $enso, sono rappresen-
tate da quei materiali - come

IL TREND DEI PROSSIMI ANNI
Il mercato sara sempre pill
caratterizzato da prodotti
fatti con materiale riciclato
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plastiche e schiume poliureta-
niche - la cui disomogeneita
nonnerende sempre possibile
il reimpiego. Anche per que-
sti, tuttavia, grazie anche alla
continua innovazione tecnolo-
gica, iniziano a essererealizza-
te una serie di applicazioni in-
dustriali: pannelli diisolamen-
totermicorealizzati conil rici-
clo delle schiume poliuretani-
che, componenti ottenuti dal
riciclodel polistirolo delle cel-
le dei frigoriferi, pavimenta-
zioni realizzate con il riciclo
delle diverse tipologie di mate-
rie plastiche.

Negli ultimi anni, grazie an-
che all’entrata in vigore delle
direttive comunitaric Weee e
RoHs, le principali aziende
produttrici di elettrodomesti-
ci hanno sviluppato una serie
di programmi, strategie e pro-
getti finalizzati a facilitare lo

smontaggio e il riciclo dei pro-
dotti. Strategie orientate ad
esempio all'adozione di "indi-
ciinterni” per misurare il gra-
do di "disassemblabilita" e ri-
ciclabilita dei prodotti duran-
te la fase di progettazione.
Questi "indici", costruiti sui
principi dell’ecodesign, sono
di tipo quantitativo e permet-
tono di assegnare un punteg-
gio finale all’elettrodomesti-
co per valutare quanto é facil-
mente smontabile e riciclabi-
leil prodotto nei suoi elemen-
ti base. Uno strumento che
permette all’azienda sia di
comparare i propri prodotti
con quelli della concorrenza
valutando le migliori perfor-
mance ambientali raggiungibi-
li dal prodotto, sia di quantifi-
care qualita e quantita dei ma-
teriali da avviare ariciclo.
Seguendo lo stesso percor-

Y

L’avanguardia. Prototipo
funzionante

difrigorifero realizzato
completamente in carta e cartone

so, altre aziende stanno speri-
mentando - in alcuni casi & gia
stato introdotto - l'utilizzo di
materiale riciclato post-consu-
mo in sostituzione parziale o
totale di quello vergine. Que-
sto avviene, al momento, prin-
cipalmente per i componenti
chenonrichiedono un’estetica
particolare e che devono ri-
spondere solo a particolari esi-
genze meccaniche funzionali
come ad esempio: dispenser
per il detersivo, vaschette sal-
va condensa, scatole per sche-
de elettroniche, distanziatori,
vaniperil contenimento dei ca-
vi, isolanti acustici.

Inuovi elettrodomestici che
vedremo nei prossimi anni sul
mercato, oltre a essere dotati
di un’elettronica avanzata, sa-
ranno sempre pil sostenibili e
non solo per il risparmio di
energia e acqua, maanche peri
materiali utilizzati che essisia-
no, riciclati, bio onaturali. Nuo-
vi progetti, che professional-
mente mi trovo a sviluppare
per aziende del settore elettro-
domestico, dimostrano che

perseguire "soluzioni proget-
tuali sostenibili" significa in
molti casi arrivare a "soluzioni
innovative" di prodotto dove
la convenienza ecologica ten-
de sempre piu verso la conve-
nienzaeconomica,

La crescente domanda di
prodotti "sostenibili”, un qua-

. dro legislativo sempre pili re-

strittivo in campo ambientale,
I'instabilita dei prezzidelle ma-
terie prime e la "voglia" di so-
stenibilita delle imprese, sono
la dimostrazione che il merca-
to nei prossimi anni sara mag-
giormente caratterizzato dai
prodottiin materiale riciclato,
Seacio aggiungiamo I'attua-
le fase direcessione economi-
ca,dove il consumatore ¢ mol-
to sensibile alle proprie scelte
d’acquisto ed & chiamato auna
responsabilita di "spesa”, a
competere sul mercato saran-
no quei prodotti caratterizzati
"seriamente” da una forte
identita socio-ambientale, in
grado di tutelare la salute e
I'ambiente.
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